Экономика - Э
Итоговый тест
Вариант 2.
1. Менеджер - это...
А) управленец, работающий по найму    Б) владелец компании В) верны оба ответа
2.
Предметами труда менеджера являются
А) компьютеры и финансы Б) люди и информация В) товары и услуги
3. Менеджерами среднего звена являются (приведите примеры)
___________________________________________________________________________

4.  Главными качествами менеджера являются:
____________________________________________________________________________

5.  Некоммерческая организация - это организация:
А) не ставящая целью получение прибыли   Б) занимающаяся торговлей В) занимающаяся сбором информации
6.
Немонетарной целью может быть:
А) снижение издержек Б) повышение качества продукции   В) увеличение выручки
7.Дерево целей - это

8.
На стадии старения организации главной целью фирмы является:
А) выход на рынок  Б) сбалансированный рост   В) сохранение достигнутых результатов
9.
Факторами внешней среды фирмы являются:
А) потребители   Б) поставщики    В) и те, и другие
10)
Хэд-хантинг - это:
А) поиск высококвалифицированных специалистов   Б) переманивание профессионалов из других компаний      В) подбор персонала для организации
11)
Стрессовое интервью может применяться для подбора персонала:
А) туристической фирмы   Б) университета   В) «скорой помощи»
12. Назовите три основные составляющие трудового контракта.
13. Жизненный цикл товара- это

14. Назовите товары и товарные марки (бренды), являющиеся, на Ваш взгляд,
принадлежностью культуры следующих стран:
Япония

Франция  ___________________________________________________
Швейцария  _________________________________________________
Великобритания ___________________________________________
15.
Назовите основные критерии сегментирования, которые целесообразно учитывать
для успешного бизнеса: производителю автомобильной косметики,
производителю холодильников, производителю средств для ухода за волосами
16.
Какой ассортимент товаров (придумайте не менее 5 конкретных примеров для каждого
магазина) мог бы продаваться с в магазинах с вывеской:
«Чёрный кот»
 «Чай-кофе» 
«Русалочка»
17.
Рекламная кампания заканчивается:
А) реализацией рекламных мероприятий   Б) определением графика выхода рекламы В) определением эффективности кампании
18.
Целью напоминающей рекламы является:
А) довести до потребителя сведения о товаре     Б) создать эффект присутствия на рынке В) поддерживание предпочтения и приверженности марке
19. На первом месте среди средств рекламы находится:

20. Какие рекламные средства в наибольшей степени подойдут для рекламы:
мастерской по ремонту мебели

пивного бара

завода по производству игрушек

